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1. Syfte och mal

Syftet med riktlinjerna &r att tydliggora regler for reklam vid Skinnskattebergs kommuns
idrottsanlaggningar.

Malet &r att;

Skapa tydliga och rattvisa riktlinjer gallande reklam pa kommunala
idrottsanlaggningar

Séakerstalla att reklamen vid kommunala idrottsanlaggningar ar i enlighet med
lagstiftning, kommunens styrdokument och vérderingar,

Tydliggora rutiner kring var och hur reklamen far séttas upp sa att anlaggningars
skotsel, skick och sakerhet for utévare och askadare sakerstalls.

1.1 Omfattning
Riktlinjerna géller samtliga idrottsanldggningar som &r d4gda av kommunen, saval inomhus-
som utomhusanlaggningar. | kommunens sporthallar far inte fast reklam sattas upp.

Forening som later satta upp reklam vid anlaggningen atar sig att folja riktlinjerna.

1.2 Avgransning
Riktlinjerna galler endast for foreningar med sate i Skinnskattebergs kommun.

Riktlinjerna géller enbart for reklam vid idrottsanlaggningarna. Ovrig reklam som exempelvis
reklam pa matchklader eller i matchprogram omfattas inte av dessa riktlinjer utan regleras av
de enskilda féreningarna.

2.Villkor och bestammelser
2.1 Grundlaggande principer och bestammelser

Krav pa inflytande fran eller medbestammande fran externa intressenter Gver
verksamhetens innehall pa grund av reklamen far inte forekomma

Tillfallig reklam vid matcher, tavlingar och andra arrangemang far forekomma och tas
bort efter arrangemangets slut

Kommunen ager réatt att pa varje anlaggning kostnadsfritt satta upp reklam.
Kommunen véljer sjalv placering

Kommunen har ratt att krdva borttagning av reklam/tackas 6ver vid speciella
arrangemang. Den forening som ansvarar for reklamen i den anlaggning star for arbete
och eventuella kostnader for borttagning/tackning

Foreningen ska folja respektive specialférbunds eventuella regler for reklam
Reklamen ska vara arlig, réttvis och saklig. All information som presenteras ska vara
korrekt och inte vilseledande.
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» Reklam och marknadsféring far inte vara krankande, diskriminerande eller stétande
for andra personer eller grupper

» Reklam och marknadsféring som framjar droger, alkohol eller tobak &r inte tillatet

« Reklam eller marknadsforing som strider mot lagar och forordningar &r inte tillatet

* Reklam eller marknadsféring som kan skada Skinnskattebergs kommuns varumérke
eller anseende ar inte tillatet

« Reklam far inte placeras sa att anlaggningens funktion och sakerhet paverkas eller
forsamras

« Reklam far inte sattas upp pa ett satt som hindrar, eller menligt inverkar pa
anldaggningens skotsel, utrymningsmojligheter, brandskydd eller sékerhet i dvrigt

» Reklam pa inomhusgolv ar inte tillatet

 Val av material for reklam pa is ska ske i samverkan med kommunen sa att inte arbetet
med isen paverkas

 Fast reklam ska tas bort av foreningen da sponsoravtalet upphor, foreningen ska sjélva
ansvara for uppsattning och nedtagning

» Kommun &ger rétt att anvisa om nedmontering av reklam som bryter mot riktlinjerna.
Om inte reklamen vid anvisning tas bort, kan den tas bort av kommunen och
kostnaden debiteras foreningen.

» Digitala mediaskdrmar som dags av kommunen och anvands i den ordinarie
skolverksamheten kan anvandas for reklam. Detta far endast ske vid foreningens
verksamhet pa deras bokade tider.
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2.2 Ekonomi

» Foreningen ansvar for samtliga kostnader avseende reklamen, till exempel produktion,
uppsattning, nedtagning, skotsel, reparationer och underhall. Detsamma géller
anordningar och installationer som uppforts for att kunna sétta upp reklam, sa som
stéllning eller liknande

« Uppstar kostnader fér kommunen som ar hanforliga till reklamen, dess uppférande,
nodvandigt underhall eller borttagande ska ansvarig forening ersatta kommunen for
detta med den faktiska kostnaden

« Forening som latit satta upp reklam i anlaggning som anvands av flera, till exempel
skola och besokare och privatpersoner, sa ar foreningen ansvarig om skada uppstar pa
reklamen. Detsamma géller for vader och vind. Kommunen har inget ansvar for
eventuell skada pa reklam vid nyttjande av andra

» Intdkterna for reklamen tillfaller i sin helhet féreningen

» All eventuell reklamskatt betalas av féreningen

 Vid eventuell skada pa anlaggningen fororsakad av reklam ar féreningen
betalningsansvarig for aterstallande av anlaggning eller utrustning

« Foreningar som anvander digitala mediaskarmar som &gs av kommunen far erlagga en
arsavgift pa 5 000 kronor.

2.3 Fler foreningar vid samma anlaggning
Anvander tva eller flera foreningar samma anlaggning, eller delar av samma anlaggning, ska
féreningarna inbordes gemensamt besluta om och komma 6verens om uppséttning av reklam.
Foreningarna ses likvardiga och ingen hansyn tas till forening som verkat lange pa
anléggningen.

Vad som i denna riktlinje skrivs om foreningens ansvar for uppsatt reklam, dess underhall och
kostnader, ska gélla samtliga foreningar, tillsammans och var for sig, som nyttjar viss
anlaggning eller delar i anldggning, om féreningar kommit dverens om viss ansvarsférdelning
och denna har meddelats till kommunen.

Ett samarbetsavtal ska upprattas mellan berérda foreningar. | samarbetsavtalet gor
féreningarna gemensamt upp om hantering av antal reklamplatser, vad som héander vid
eventuella skador orsakade av ena foreningen, eventuell ekonomiska foérdelningar och andra
fragor hanforliga till reklamplacering.

2.4 Reklam pa l6s egendom
Reklam pa 16s utrustning, till exempel inventarier eller maskiner sasom innebandysarg eller
ishockeysarg kan fa forekomma. En forutsattning ar att det kan sattas upp och tas bort utan
averkan pa utrustningen.

For att satta upp reklam pa 16s egendom som dgs av kommunen ska féreningen inhamta
skriftligt medgivande (se mejladress nedan).

Vid fragor avseende riktlinjerna hanvisas till funktionsbrevladan
kommun@skinnskatteberg.se
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