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VARFOR HAR VI EN VARUMARKESPLATTFORM OCH GRAFISK PROFIL?

Det har dokumentet samlar var gemensamma
riktning for hur vi berattar om Skinnskatteberg,
bade som plats och som kommunorganisation.
Det ska gora var kommunikation tydlig,
sammanhallen och latt att kinna igen.

Varumairkesplattformen beskriver var identitet:
varfor kommunen finns, vad vi star for och hur vi
vill uppfattas. Den ger riktning for hur vi arbetar
och kommunicerar.

Den grafiska profilen visar hur vart visuella
uttryck ska anviandas for att skapa igenkanning,
tydlighet och tillganglighet i alla kanaler.

Tillsammans hjalper de oss att kommunicera
med samma ton, uttryck och kiansla, oavsett
avsiandare. Dokumentet ska ocksa bidra till
stolthet och engagemang hos medarbetare och
invanare.

Plattformen ar ett stod i vardagen, inte ett facit.
Nar den anvands gemensamt skapar vi en helhet
som kanns dkta, troviardig och langsiktig.

Vi bygger varumarket tillsammans.



VARUMARKES-
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VARUMARKESPLATTFORM
— HAR BOR DU STORRE

I Skinnskatteberg ar naturen néra pa riktigt.
Skogen moter sjon, stigarna borjar dar viagen
slutar och lugnet finns runt hornet. Med sjoar,
vattendrag och djupa skogar finns plats for bade
aterhamtning och upplevelser, aret runt.

Men Skinnskatteberg ar mer an natur. Det ar
manniskorna som gor platsen levande. Har
hilsar man pa varandra, hjilps at och bygger
gemenskap i vardagen. Foreningslivet, skolorna,
foretagen och motet mellan grannar skapar en
nara och trygg miljo dar det ar latt att kdnna sig
hemma.

Kommunorganisationen arbetar néra invénare,
foretag och besokare. Uppdraget ar att skapa
trygghet, utveckling och god service. Arbetet
praglas av omtanke, kompetens och respekt.
Kommunikationen ar tydlig, 16ften hélls

och fortroende byggs genom oppenhet och
tillganglighet.

Det dkta lyfts fram. Det naturnéara, héllbara och
genuina visas utan overdrifter. Har finns en
lagmald stolthet déar handlingar vager lika tungt
som ord.

Historien lever vidare i jarnbruksmiljoerna,
herrgardarna och langs Hedstrémmens dalgang.
Samtidigt utvecklas platsen. Nya foretag

vaxer fram, utbildningar lockar studenter

och mianniskor valjer att bo hér for att fa mer
utrymme i livet. Forutsattningar skapas for alla
som vill leva, verka och vixa i Skinnskatteberg.

Det hér ar var identitet och var riktning.
En plats och en organisation dar natur,

manniskor och mojligheter mots.

Har bor du storre.




VI BAR VARUMARKET TILLSAMMANS

Ett varumarke skapas av manniskor. Var och
en bidrar genom hur man bemoter, pratar
och agerar, och genom hur platsen och
organisationen lyfts i vardagen.

Kommunikationsavdelningen ansvarar for att
varda, utveckla och sprida plattformen. Samtidigt
delas ansvaret av alla som verkar i kommunen:
medarbetare, fortroendevalda, invdnare och
foretagare. Varumarket blir starkt nar manga bar
det tillsammans.

For att plattformen ska vara levande anvands den

i vardagen genom att:

« introducera den for nya medarbetare

« anvanda den i planering, rekrytering,
kommunikation och beslut

» folja upp hur den anviands och hur
Skinnskatteberg upplevs

Plattformen utvecklas 6ver tid och ses over vart
fjarde till femte ar, sa att den fortsitter vara
relevant och trovardig.




BYGGSTENARNA I VART VARUMARKE

Varumaérket Skinnskatteberg bestar av tva delar
som hor nara samman: platsen Skinnskatteberg
och organisationen Skinnskattebergs kommun.
Tillsammans formar de helheten och manniskors
bild av oss.

Platsen Skinnskatteberg
Skinnskatteberg ar en plats dar natur, gemenskap
och mojligheter mots. Naturen ar en sjalvklar

del av vardagen och ger utrymme att leva storre,
med nérhet till bAde manniskor, skog, sjoar och
stillhet.

Platsen praglas av lugn, trygghet och
smaskalighet, men ocksé av engagemang och
framétanda. Foreningsliv utvecklas, foretag vaxer
och vardagens gemenskap tar form.

Organisationen

Skinnskattebergs kommun
Kommunorganisationen skapar forutsattningar
for att platsen ska fungera och fortsatta utvecklas.
Arbetet sker nira invanarna, med ansvar for
trygghet, service och samhallsutveckling.

Organisationen ar engagerad, kunnig och lyhord.
Styrkan finns i narheten, med korta kontaktvagar
och ett personligt bemotande. Det ska vara enkelt
att fa stod, service och tydliga svar.

Genom kunskap om platsen, historien och
manniskorna bidrar kommunen till att
Skinnskatteberg fortsatter vara en plats dar det
ar enkelt att leva, viaxa och verka.

Vart varumarkesléfte
Héar bor du storre, med mer frihet, mer
gemenskap och fler mgjligheter.

Mer frihet i en plats dar naturen ar nara och i
en kommun som med kompetens och tydlighet
skapar goda forutsattningar for vardagen.

Mer gemenskap i ett samhalle dar manniskor
bryr sig om varandra och i en organisation som
moter invanare med engagemang, omtanke och
fortroende.

Mer mojligheter i en smaskalig miljo dar det ar

latt att paverka och utvecklas, och i en kommun
som lyssnar, samarbetar och omsitter idéer till

verklighet pa ett tryggt och professionellt sitt.

Har bor du storre ar ett gemensamt lofte till alla
som bor, verkar och besoker Skinnskatteberg.




SA AR VI - PERSONLIGHET OCH TON

Skinnskattebergs kommuns vardeord ar
engagerade, fortroendefulla, tydliga och
kompetenta. De genomsyrar bade organisationen
och bilden av platsen.

Kommunikationen ska kdnnas mansklig,
varm och dkta. Den ska skapa fortroende och
relationer, inte bara informera.

Var personlighet

Engagerade

Engagemanget marks i moten, handlingar och i
gemenskapen som byggs varje dag.

Fortroendefulla

Det ska kidnnas tryggt och pélitligt. Bade
organisationen och platsen ska upplevas som
oppna och omtanksamma.

Tydliga
Det ska vara latt att forsta, hitta ratt och kdnna
sig inkluderad.

Kompetenta
Uppgifter 1oses genomtankt och praktiskt, med
stabilitet och 16sningar som fungerar i vardagen.

Lagmalt stolta
Vardet i det lilla och genuina visas utan att
skryta. Handlingar vager lika tungt som ord.

Sa har later vi

Vi pratar och skriver som vi ar: vanliga, jordnara
och tydliga. Spraket ar enkelt och rakt, med
korta meningar och ord som ménga forstar.
Byrakratiska uttryck, intern jargong och
overdrifter undviks.

Var rost ar personlig men professionell, varm
men saklig, tydlig utan att vara hard.

Exempel pa kinsla for platsen:

”Vi hjalps at har. Det ar sa vi alltid har gjort.”
"Det kanske ar langt till motorviagen, men nira
till varandra”.

Exempel pa kinsla for organisationen:
”Det ska vara latt att fa svar och hjalp.”
”Malet ar att du ska forsta vad som giller och
kanna dig trygg.”



VI SKRIVER SA ALLA FORSTAR

Klarsprék ar grunden i all kommunikation fran
Skinnskattebergs kommun. Informationen

ska vara enkel att forsta, oavsett forkunskaper,
stressniva eller sprakbakgrund.

Vara principer

1. Tydligt sprak
Vi skriver rakt och konkret, med aktiva verb
och korta meningar. Vi anvander du i tilltal.

2. Logisk struktur
Det viktigaste kommer forst. Rubriker,
mellanrubriker och punktlistor hjalper
lasaren att hitta ratt.

3. Begripliga ordval
Vi anviander ord som manga forstar och
undviker facktermer. Svenska ord anvands
nar bra alternativ finns, till exempel mejl
istallet for mail. Forkortningar skrivs ut forsta
gangen.

4. Enhetliga skrivregler
Datum: 12 januari 2025
Klockslag: kl. 14.30
Siffror: tva i 16pande text, 2 i listor

5. Tillgidngligt innehall
Allt innehall ska kunna anvéindas av alla.
Kontraster, typsnitt, bildtexter och alt-texter
ska vara tydliga. Emojis anvands sparsamt
och inte i formella texter.

KIarspra k i praktiken
Vi skriver enkelt, klart och vanligt.

« Vianpassar spréaket efter mottagaren.

« Viar tydliga med vad som géller och vad
nasta steg ar.

« Vivisar vilja att hjalpa.

« Vi haller det vi lovar.

Exempel pa hur vi inte skriver:
”Ansokan har inkommit men handlaggning kan
ej paborjas forran komplett underlag foreligger.

Exempel pa hur vi skriver:

”Vi har fatt din ans6kan. For att kunna borja
arbeta med den behover du skicka in fler
uppgifter.”

»




GRAFISK PROFIL



KOMMUNVAPEN

Skinnskattebergs kommuns kommunvapen

visar tva korslagda roda bergjarn pa silverfargad
botten. Vapnet knyter an till kommunens historia
som gruv- och brukssamhaille och ar en stark
visuell symbol for Bergslagens kulturarv.

Avbildning

Blasoneringen lyder: "I falt av silver tva
korslagda, med nackarna mot varandra vdinda,
roda bergjdrn med stoppsprintar pa skaften.”

Kommunvapnet baseras pa den officiella
blasoneringen, registrerad hos Riksarkivet, som
anger vapnets heraldiska innehall och utgor
grunden for alla giltiga atergivningar.

I kommunens organisationslogotyp anviands en
varsamt forenklad version av vapnet, anpassad
for digitala ssmmanhang och mindre format for
att sikerstilla god lasbarhet och tillginglighet.
For mycket sma format finns en ytterligare
reducerad version, som endast fir anvandas efter
godkidnnande av kommunikationsavdelningen.

Skinnskatteberg kommuns originalvapen

x

Uppdaterat vapen i farg, svart och vit




LOGOTYP ORGANISATION

Varianter

Organisationslogotypen anviands nar
Skinnskattebergs kommun kommunicerar som
myndighet eller verksamhet och ska tydligt
signalera kommunen som formell avsandare.
Den anvands i ssmmanhang som tjanstesidor
pa webben, information till invinare, beslut
och andra styrdokument, samt i skyltning och
pressmeddelanden.

Logotypen bestar av kommunvapnet i
kombination med texten “Skinnskattebergs
kommun”. Logotypens delar ar fasta och far
aldrig andras, separeras eller beskiras. Den
horisontella versionen ar huvudversion och ska
anvandas i forsta hand, medan den vertikala
versionen endast anvands nar formatet kraver
det.

Logotypen finns i tre fargutforanden.
Fargversionen anvands i forsta hand, den vita

versionen mot morka bakgrunder och den svarta

versionen nar farg inte ar mojlig. Valj alltid
den fargversion som ger bast kontrast och god
lasbarhet.

I utvalda sammanhang kan logotypen anviandas
i andra fargkombinationer for att starka det
visuella uttrycket och anpassa tonaliteten. Detta
sker i samrad med kommunikationsenheten.

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS \ SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN KOMMUN
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LOGOTYP ORGANISATION

Riktlinjer fér anvandning

Frizon

Runt logotypen ska alltid finnas en fri yta utan
text, bilder eller andra grafiska element. Frizonen
motsvarar vapnets halva bredd i logotypen.

Kantavstand
Tryck: minst 10 mm

Minimistorilek

Veritkal: minst 20 mm bred

Horisontal: minst 30 mm bred

Logotypen far aldrig anvindas mindre &n angiven
minimistorlek.

Placering

Logotypen placeras i forsta hand i 6vre vianstra
hornet, alternativt nedre hogre horn.
Placeringen ska vara konsekvent inom samma
material. Logotypen far aldrig strackas, roteras,
fargas om eller goras transparent.

Digital vapenversion

I digitala sammanhang dar kommunen

ar avsidndare kan en sirskild version av
kommunvapnet anvindas, till exempel som
profilbild i sociala medier.

Den digitala vapenversionen far fargsattas i valfri
farg ur kommunens fargpalett, men med hansyn
till kontrast och tillgdnglighet sa anviand ljusast
och morkast firg inom samma fargskala. Vapnet
ska centreras.

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

Exempel pé logotyp med frizon

Exempel pa digital vapenversion

SKINNSKATTEBERGS

KOMMUN

20 mm

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

30 mm

11



FARGER



FARGPALETT

Fargerna ar en central del av Skinnskattebergs
visuella identitet. De bidrar till igenkdnning,
struktur och kiansla och ska fungera lika bra i
tryck som digitalt.

Fargpaletten ar inspirerad av naturen och
platsens uttryck. Den upplevs varm, trygg och
jordnara, samtidigt som den ger god lasbarhet.

e Jarnrod star for styrka, virme och identitet.

e Mossgron formedlar hallbarhet, hilsa och
tillvaxt.

o Dimbla signalerar stillhet, trygghet och
fortroende.

e Granitgra skapar balans och tydlighet.

e Bir- och skogstoner tillfor virme och liv
samt skapar variation och kreativitet i det
visuella uttrycket.

Fargerna anvands i full mattnad eller i ljusare
toner genom att sianka opaciteten till 80, 55 eller
30 procent.

Anvandning av farger

» Jarnrod anvands framst i information, service
och kommunikation dar tydlighet och avsandare
behover vara sarskilt framtradande.

» Mossgron och dimblé anvands oftare i
kommunikation som lyfter natur, manniskor,
livsmiljoer och upplevelser i Skinnskatteberg.

« De sekundara profilfargerna ar
kompletterande farger och anvands for att
framhéava budskap eller de priméara
profilfargerna.

Primara profilfarger

#7B1716 #3A4B31

#8C4340 #5A6855

#F4EBEB #C4COC2

Sekundara profilfarger

#5D3352 #181716

#7D5C74 #454544

#E7BC94

#F2DBC5 #CFC3CC #DODOCE

#325C71

#567A8A

#C2D0D7

#FBF8F7

#FBFOF8

#FCFBFB

#FEFDFD

13



FARGHANTERING OCH FARGKOMBINATIONER

For att skapa ett ssmmanhaéllet och lattlast
uttryck anvands fargerna enligt en gemensam
struktur, som bygger pa tre nivéer.

Basfarg
Basfargen ar ljus och neutral. Den ger luft och
lugn.

Huvudfarg
En huvudfarg anvands for rubriker, viktiga
grafiska element och centrala budskap.

Accentfarg
En accentfirg anviands sparsamt for detaljer och
fokus.

Tank pa:

« Lat basfargen dominera.

» Sikerstall tydlig kontrast mellan text och
bakgrund.

« Anvind accentfargen med matta for att den
ska fa effekt.

Ljus

Accentfirg accentfirg

Basfirg
Ljus neutral

Mork neutral

Huvudfirg

Ljus
huvudfirg

14



TILLGANGLIGHET OCH FARG

Diagrammet till hoger visar hur kommunens
farger kan kombineras med svart eller vitt

for att skapa god lasbarhet i bade tryckta och
digitala sammanhang. Kombinationerna ar
testade for att uppfylla kraven pa kontrast enligt
tillganglighetsdirektivet.

Varje lov illustrerar en fargkombination dar
lovets ram visar bakgrundsfargen och karnan
visar om svart eller vit text ska anviandas. Genom
att folja dessa exempel blir det enkelt att vilja
farger som fungerar bra och ar tillgangliga for
alla.

15
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TYPOGRAFI

Typografin ska gora kommunikationen latt att
lasa, tydlig och enhetlig i alla kanaler.

Vara typsnitt

Verdana

Verdana ar kommunens huvudtypsnitt. Det ar
tydligt och lattlast pa skdarm. Verdana anvands i
rubriker, i digital kommunikation och i visuellt
material.

Georgia

Georgia anvands i langre brodtexter, framfor allt
i kontorsnira format. Typsnittet fungerar val pa
béade skarm och i utskrift.

Adventure

Adventure ar kommunens accenttypsnitt. Det
anvands for att tillfora en varm, personlig och
platsnira kéansla i utvalda ssmmanhang.

Accenttypsnittet ska anviandas med stor
aterhéllsamhet och aldrig ersatta vara

huvudtypsnitt. Det fungerar som ett komplement

nar vi vill sitta en extra ton eller avslutning.

Minsta typsnitt 18 pt

Verdana

Net maioresed mosam faccum
endenimus.

Int adi doleceped quaspid ma aut
alit modisque atem

eturitatquis escius sam

Verdana: Bold

Verdana: Bold Italic
Verdana: Regular
Verdana: Italic

Aa

Georgia

Net maioresed mosam faccum endeni-
mus.

Int adi doleceped quaspid ma aut alit
modisque atem eturitatquis escius sam

Georgia: Regular
Georgia: Regular Italic

Aa



GRAFISKA
ELEMENT



GRAFISKA ELEMENT

Grafiska element forstarker kommunens
visuella identitet och skapar igenkdnning. De ar

inspirerade av naturen, historien och landskapet.

Elementen kan fargsattas enligt kommunens
hela fargpalett, med hansyn till kontrast och
avsandare.

Jarnstampeln

Jarnstampeln ar en forenklad och moderniserad
tolkning av de historiska jarnverktyg som format
kommunens identitet genom drhundraden.
Formen ar avskalad for att fungera vil i bade smé
och stora format, och den bar med sig kdnslan av
tradition, hantverk och den industriella kultur
som praglar platsens historia.

[¢}
Vagen
Vagen ar inspirerad av omradets sjoar,
vattendrag och den mjuka rorelse som
kannetecknar naturen har. Formen skapar
associationer till lugn, rytm och mojligheter.
Den vagade linjen fungerar som ett harmoniskt
grafiskt element som bryter av, ramar in eller
leder blicken vidare.

Lovet

Lovet knyter direkt an till skogens narvaro och
den starka relationen till naturen i kommunen.
Den enkla siluetten ar latt att kanna igen och
formedlar en mjuk, organisk kinsla. Lovet
fungerar som ett mangsidigt grafiskt element som
kan anvindas bade dekorativt och strukturellt.

19



MONSTER

Kommunens monster utgar fran vart formsprak
och anvands for att skapa igenkanning och
variation i den visuella kommunikationen.

Monstren anvands som bakgrund eller avdelande
ytor, till exempel i sidhuvuden, sidfotter eller
storre fargfalt. De ska inte bara information eller
fungera som huvudbudskap.

Monstren ska anvandas sparsamt och alltid pa
ett sitt som gor att text och 6vrigt innehall forblir
tydligt och lattlast.

Monstret far inte forvrangas. Beskarningar kan
anvandas for variation, sa lange form och uttryck
bevaras.

20
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BILDSPRAK

Bildspraket paverkar hur Skinnskattebergs
kommun upplevs. Bilderna ska kdnnas varma,
nara och dkta, och visa bdde manniskor och plats
pa ett trovardigt satt.

Bilderna ska sttdja innehéllet och bidra till
ett sammanhallet och igenkannbart uttryck i
kommunens kommunikation.

R| ktlinjer for bildval
Visa manniskor i vardag, arbete och fritid, i
situationer som speglar verkliga moten.

« Undvik arrangerade eller uppstillda scener.
Valj naturliga och levande bilder dar
manniskor kdnns narvarande.

+ L&t milj6 och natur vara en del av bilden utan
att ta over eller stora berattelsen.

+ Visa variation 6ver aret och mellan olika
sammanhang. Blanda oversikter med
narbilder och vardagségonblick.

« Siakerstall god kontrast, tydligt fokus och att
bilder fungerar aven i mindre format.

« Vilj bilder vars fargskala och uttryck
harmonierar med kommunens fargpalett
och inte konkurrerar med text, grafik eller

logotyp.

22



TILLAMPNINGAR



TILLAMPNINGAR

Tillampningsavsnitten visar hur den grafiska
profilen anvands i praktiken i olika format och
kanaler.

Grundlaggande riktlinjer finns i respektive
kapitel. Har kompletteras de med formatspecifika
rad.

24



TILLAMPNING: TRYCK

Trycksaker ska vara tydliga, lattoverskadliga och
fungera bade pa nara hall och pa avstiand. De ska
ha en tydlig hierarki mellan rubrik och brodtext
samt luftiga marginaler som gor innehéllet latt
att ta till sig. Mallar for trycksaker, som finns i
kommunens interna kanaler, ska alltid anvandas
i forsta hand.

Typografi i tryck

Angivna storlekar ar en utgangspunkt for
formatet A4. Anpassningar gors vid andra format
och eller sarskilda sammanhang tillsammans
med kommunikationsenheten.

Rubrik 1
Verdana 24 pt, fet

Rubrik 2
Verdana 18 pt, regular

Rubrik 3

Verdana 15 pt, regular

Ingress
Verdana 13 pt

Brodtext
Verdana 12 pt
Radavstand 1,4

Bildtexter
Verdana 10 pt
Placeras nira bilden, viansterstalld

Tryckformat

Annonser

Annonser ska snabbt fainga uppmairksamhet och
vara latta att forsta. Budskapet ska framga direkt.

&7

AFFISCH RUBRIK

AFFISCH RUBRIK

gt

Affischer

Affischer ska fungera pé avstand och ofta i
forbifarten. Textmangden ska vara begransad och |
huvudbudskapet tydligt.

R e o o
RRANESR S snger

AFFISCH RUBRIK
AFFISCH

Broschyrer och tryckta
informationsblad

Ska vara overskadliga, valstrukturerade och
héllbara 6ver tid. Innehéllet ska vara latt att
orientera sig i.

Rollups/"beach flaggor"

Rollups och beachflaggor lases pa hall och i
rorelse. Begriansa innehéllet till en

huvudrubrik och eventuellt en kort
kompletterande rad. Om mer fordjupning kravs
bor ett annat format viljas.

Visitkort
Visitkortet ska spegla kommunen: tydligt,
professionellt och latt att 1asa. Anvand typsnitt

Verdana, storlek 8,5—9 pt. Aldrig mindre an 8 pt. MER
AN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

GOR

JOBB
SOM
RAKNAS

ETT
JoBB

WWW.SKINNSKATTEBERG.SE WWW.SKINNSKATTEBERG.SE WWW.SKINNSKATTEBERG.SE

25



TILLAMPNING: DOKUMENTMALLAR

Dokument ska vara konsekventa, tillgangliga
och latta att navigera i. De ska fungera bade

digitalt och i utskrift och ge ett professionellt och

enhetligt uttryck, oavsett om mottagare.

Kommunens dokumentmallar ska alltid
anvandas.

Rubrik och text ska alltid vara vansterstalld
och anvindas i korrekt hierarkisk ordning.
Centrering anvinds inte i lopande text.

Anpassningar gors vid andra format och eller
sarskilda sammanhang tillsammans med
kommunikationsenheten.

Typografi i dokument

Rubrik: Verdana

Brodtext: Georgia

Rubrikfarg: #7b1113 (kommunens roda)

Huvudrubrik (férsattsblad)
Verdana 24 pt, fet
Radavstand 1,15

Rubrik 1
Verdana 16 pt, fet
Avstand: 16 pt fore / 10 pt efter

Rubrik 2

Verdana 14 pt, regular
Avstand: 14 pt fore / 8 pt efter

Rubrik 3
Verdana 12 pt, fet/kursiv
Avstand: 12 pt fore / 6 pt efter

Rubrik 4
Verdana 12 pt, kursiv
Avstand: 10 pt fore / 4 pt efter

Brodtext

Georgia 11 pt
Radavstand 1,2
Radldangd 55—90 tecken
Styckeavstdnd 6 pt

Bildtexter

Georgia 9 pt

Radavstand 1,2—-1,25

Placeras nira bilden, vansterstalld

Riktlinjer

« Layouten ska vara luftig och konsekvent.

« Rubrikfirgen anvinds endast till rubriker,
aldrig i brodtext.

» Undvik understrykning, versaler eller
dekorativa effekter.

» Fetstil anvinds sparsamt.

» Anvind aldrig fler &n fyra rubriknivéer i
samma dokument.

+ Rubriknivaer far inte hoppas over (till
exempel fran rubrik 1 direkt till rubrik 3).

Huvudrubrik
(forsattsblad)

Rubrik 1
Rubrik 2
Rubrik 3
Rubrik 4

Brodtext

Bildtext

B
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TILLAMPNING: WEBB

Webbkommunikation ska vara tydlig, tillganglig
och litt att ta del av pa bade dator och mobil.
Innehallet ska vara enkelt att 14sa, snabbt att
orientera sig i och fungera for olika
skarmstorlekar och behov.

Webbtexter ska skrivas i klarsprak, med
mottagaren i fokus och det viktigaste forst.

Typografi pa webb

Verdana anvands for bade rubriker och brodtext.

Radavstand: 120% av storleken for typsnittet

Rubrik 1
28 px fet

Rubrik 2

22 px regular

Rubrik 3
18 px fet/kursiv

Brodtext
16 px

Bildtext
14 px

letlaner vid publicering
Anvand tydliga rubriker i ratt hierarisk

» ordning.

« Dela upp text i kortare stycken.

« Undvik centrerad text i langre textstycken

« Anviand beskrivande linktexter, inte "klicka

har".

o Filmer ska vara textade.
o Bilder ska ha alternativtext.
«  Genomfor alltid tillganglighetskontroll pa

PDF:er.

Rubrik 1 (H1)

Rubrik 2 (H2)
Rubrik 3 (H3)

Brodtext

Bildtext
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TILLAMPNING: SOCIALA MEDIER

Kommunikation i sociala medier ska vara tydlig,
latt att ta till sig och fungera i snabbt flode pa

sma skiarmar. Innehéllet ska kinnas vanligt och
fortroendeingivande och ha en tydlig avsandare.

Sociala medier anvands for att nd invanare och
besokare med aktuell och relevant information.

Avsandare
Kommunens konton ska ha en tydlig avsandare.

Profilbilden ska besté av Skinnskattebergs
kommunvapen. En anpassad version anvands sa
att kommunvapnet framtrader tydligt 4ven i sméa
format.

Riktlinjer vid publicering

+ Anpassa innehall for snabb ldsning.

« Textibilder ska vara stor och tydlig, minst
28-32 px, 36 px i stories.

+ Begransa mangden text i bilder till 25—-30
ord.

» Bilden ska komplettera texten, inte bara all
information.

« Undvik tunga fargblock, vilj luftiga ytor.

+ Anviand kommunens farger och bildsprak
konsekvent.

» Filmer ska alltid textas.

« Anvand alternativtext nar kanalen stodjer
det.

« Kontrollera upphovsritt innan publicering.

Exempel pa profilbild som dr anpassad for smd _format
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TILLAMPNING: SKYLTAR

Sljyltaiosk(:«il \;arfa snal;ba att uﬁ)pfeittettof(ih tgidh;ga Bibliotek 9
pd avsténd. Informationen ska g att forstd utan VB e il Eibleiele 150m
anstrangning och utan att mottagaren behover

stanna upp langre 4n nodvandigt. Allaktivitetshus Sture
50m

Skyltar anvands ofta i miljoer dar manniskor ar i

rorelse, vilket stéller hoga krav pa enkelhet, Kommunfullmaktigesal /I\
. Kunnanvaltuuston sali

kontrast och lasbarhet.

Typografi pa skyltar

« Anvand typsnittet Verdana.

« Rekommenderad bokstavshojd ar minst
50—70 mm for lasavstand pa 10—15 meter.

« Kursiv text anviands inte pa skyltar.

Sakerstall 1asbarhet
« Texten ska vara kort, tydlig och latt att 1asa pa

hall.
+ Anvind sa fa ord som mgjligt. Skirsjon 9
» Undvik langa meningar och férklarande Vilkommen till Skirsjon 150m

texter.
+ Prioritera tydliga ord framfor detaljer. Kulturmiljo

« Undvik monster, bilder eller fargskiftningar 2o

bakom text. Karta
o Sikerstill att texten tydligt framtrider mot Pf'g:s Pf'g:s

bakgrunden. text text
o For rubriker racker kontrastkrav 3:1, men
malet ar alltid minst 4,5:1 for basta lasbarhet. Bild Bild

“

Centrumslingan
Lekpark Vandrlingsled




TILLAMPNING: FLAGGOR

Flaggor syns ofta pa langt hall och i rorelse.
Utformningen ska darfor vara mycket enkel och

tydlig, sa att avsdndaren snabbt gar att uppfatta.

Detaljer och langre texter fungerar daligt i detta
format och ska undvikas.

Riktlinjer

« Endast organisationslogotypen anviands pa
kommunens flaggor.

» Logotypen ska vara stor och tydlig for att
fungera pa avstand.

« Undvik mindre text, monster eller andra
grafiska element.

« Flaggans utformning ska ge ett tydligt och
lugnt intryck aven nar flaggan ar i rorelse.

Enkelhet prioriteras alltid framfor information.

SKINNSKATTEBERGS
VIVIVN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

SKINNSKATTEBERG
KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN

SKINNSKATTEBERGS
KOMMUN
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TILLAMPNING: FORDON

Fordon ar rorliga och fungerar som viktiga barare
av kommunens visuella identitet. Utformningen
ska skapa igenkanning och tydlighet kring vem
som dr avsdndare, dven i rorelse och pa avstand.

Logotyp och placering
Organisationslogotypen anvands alltid pa
kommunens fordon.

+ Logotypen anvinds i forsta hand pa fordonets
framdorrar.

« Logotypen anvinds i forsta hand i farg, om
inte fordonets farg kraver en annan version.

Tillaggstext

Vid behov kan en kompletterande text placeras

under logotypen for att tydliggora ansvarig enhet

eller verksamhet. Tank d& pa att bilen enbart kan
anvandas av den enheten.

» Tillaggstext anvands endast nar den tillfor
tydlighet for malgruppen.

+ Onodig information ska undvikas, eftersom
den forsamrar lasbarheten i rorelse.

« Typografi: Satts i Verdana och i en storlek
som dr anpassad for att kunna lasas pa
avstand, men inte konkurrera med logotypens
teckenstorlek.
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TILLAMPNING: PROFILPRODUKTER

Profilprodukter anvands for att starka
igenkanningen av Skinnskattebergs kommun
och bidra till ett sammanhallet visuellt uttryck.
Produkterna ska upplevas tydliga, hallbara och
professionella.

Utformning

« Profilprodukter ska ha ett enkelt och tydligt
uttryck, anpassat efter produktens form och
anvandning.

« Logotypen anvands tydligt och korrekt
atergiven, med tillrackligt utrymme runtom
s att den framtrader val. Ytorna ska héllas
rena och luftiga.

« Monster kan anviandas i delar av produkten
for igenkanning, sa lange de inte tar over eller
forsvarar lasbarheten.

Tillaggstext
Vid behov kan kompletterande text, till exempel
verksamhetsnamn, anvandas.

« Tillaggstext satts i Verdana.

» Storleken anpassas efter produktens format.

« Texten ska alltid vara latt att 1asa utan
anstrangning.

Utformningen ska ta hansyn till produktens
material, yta och anvindningssituation, sa att
logotyp, eventuell text och grafiska element
fungerar tillsammans som en helhet.
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TILLAMPNING: MEJLSIGNATUR

Mejlsignaturen ar en del av kommunens
vardagliga kommunikation och ska ge ett tydligt,
professionellt och enhetligt intryck. Den ska vara
latt att 1asa och fungera i olika e-postklienter och
pa olika skarmar.

Mejlsignaturen ska vara stabil over tid och
fungera utan att krdava anpassning fran enskilda
medarbetare. Ett enhetligt uttryck bidrar till
tydlighet och fortroende i kommunikationen.

Utformning

Mejlsignaturen ska ha en enkel och
konsekvent struktur som gor det latt att hitta
kontaktuppgifter.

Foljande information ingér:

« namn eller namn pa funktionsbrevlada
« titel

» telefonnummer

« e-postadress

« adress

« webbplats

Informationen ska presenteras i en logisk
ordning och utan onodiga tillagg.

Typsnitt: Verdana, 11 pt fet, namn. 9 pt brodtext.

Farg anviands sparsamt och i forsta hand i
samband med logotypen.

Logotyp

Organisationslogotypen ska alltid anvands
i mejlsignaturen. Logotypen ska alltid vara
korrekt atergiven och tydlig d&ven i mindre
storlek.

Namn Namnsson

Yrkestitel

Telefonnummer

Mailadress

SKINNSKATTEBERGS Skinnskattebergs kommun, 73922 Skinnskatteberg
KOMMUN www.skinnskatteberg.se

Information om hur vi behandlar dina personuppgifter finns p% var hemsida.
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KONTAKT



KONTAKT

Vi pa kommunikationsenheten finns har for att
hjalpa dig.

Har du fragor om den grafiska profilen eller
funderar pa hur den ska anvindas i praktiken ar
du alltid valkommen att hora av dig.

I kommunens interna kanaler hittar du fardiga
mallar for vardagens behov, och saknar du nagot
tar vi garna fram det tillsammans med dig.

Tillsammans ser vi till att kommunens
kommunikation ar enhetlig, tydlig och
tillganglig for alla.

Mejl: kommunikation@skinnskatteberg.se
Telefon (vaxel): 0222-51 55 00
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